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지역 음악 씬 거점으로서의 공간(공연장)의 역할
- 홍대 앞 사례를 중심으로

박정용 (벨로주 대표)



(시즌 I  2008-2011)



(시즌 II 2011-2013)



(시즌 III/IV 2014-2020) 망원/홍대



공간, 장소, 인디씬, 인디음악생태계

공간은 비어있는 곳
장소는 어떤 일(사건)이 벌어지는 곳

공간에 우리의 '경험과 감정'이 녹아들 때, 즉 공간에 의미와 가치를 부여
할 때 그곳은 '장소로 발전'한다. - 이 푸 투안

씬은 특정한 사건이 꾸준히 벌어지는 장소(영역)
생태계는 씬이 지속되어지기 위한 조건이자 상태.



한국인디음악씬에서의장소/역사성 – 홍대 앞을 중심으로

1995-97
빵(모던록), 드럭(펑크), 에반스(재즈) 등 클럽 오픈 - 록 음악 중심
2002-2008
파스텔/해피로봇, 벨로주, 상상마당 오픈 - 어쿠스틱 음악의 발전
2012
두리반 - 젠트리피케이션의 공식화와 자립음악생산조합

-> 공간의 생성, 사건의 발생과 장르, 무브먼트, 씬의 변화는 연결된다.
-> 문화적 장으로서의 공간이자 생태계가 지속되기 위한 조건으로서
의 공간인 라이브 클럽의 중요성.



장소가씬과생태계에기여한사례 i (공공).

부산음악창작소

2018년 우주왕복선싸이드미러 헬로루키 우승.
서울 외 지역 음악 씬의 가장 대표적 성공 사례.
단순한 수상이 아닌 씬의 형성. 창작소의 역할. (담당자 한 명의 가능성, 그리고 한계)

대구공연예술연습공간 (2015년 설립)

공연예술가들의 사랑방. 2019년 7~8,11~12월 이용률 99%.
새벽 1시까지 사용할 수 있는 '심야운영'이 핵심.



장소가씬과생태계에기여한사례 ii (협업).

라이브클럽협동조합

홍대 앞에 있는 10여 곳의 라이브클럽과 공연장의 협동조합.
매 월 마지막 주 라이브클럽데이.

SIMf (Seoul Indie Music festa)

라이브클럽협동조합과 한국음악레이블산업협회, 홍우주사회적협동조
합이 함께 하는 타운형 페스티벌. 대구부산서울제주교류전 등…

지역음악창작소네트워크? 각지역의대안공간네트워크?



모든장소의핵심은지속성
지속되(게만드)는것이중요함

홍대 앞 대안 공간의 텐텐절, 하자센터의 50년 임대.
그저 단순히 지속되게 만드는 지원도 굉장히 중요함.

장소는 공간에서 일어나는 사건에서 시작함.
그게 지속될 때 씬이 생겨남.

씬은 조성되지 않음, 첫 시작은 공간을 지속키는 것.
그게 지속되게 유지하는 것(지원)이 필요함.





예술축제캠프음악이 누네띠네

해외 진출을 위한 글로벌 마켓 이해와 쇼케이스 활용법

CECILIA@ZANDARIFESTA.COM

이수정 (잔다리페스타 사무국장)
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글로벌 음악-공연 시장의 이해
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아티스트 매니지먼트 에이전트

레이블 유통사 음원|음반

베뉴 오너

프로모터
투어

매니지먼트
엔지니어



당신의 상상



현생…



이정도라면?



18

공연 부킹 BTS

• 티켓파워 (인지도)

• 전체 라인업과의 조화 (슬롯의 성격)

• 라이브 퍼포먼스

• 투어 멤버 수

• 에이전트의 영업력

공연 부킹을 위한 기본 세팅

• 스포티파이 | 밴드캠프 관리

• 고퀄의 라이브 퍼포먼스 영상

• 영문 바이오그래피

• 음원 사이트 (스포티파이, 유튜브뮤직)

• 공연 포트폴리오 (이전 공연 경력)

• 영문 리뷰

• 매니지먼트 인력
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쇼케이스 및 음악마켓 활용하기
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대표 쇼케이스 및 음악마켓

SOUTH BY SOUTH WEST 
(SXSW)

미국

THE GREAT ESCAPE (TGE)
영국

WORLD MUSIC EXPO(WOMEX)
유럽

TRANSMUSICALES
프랑스

ZANDARI FESTA
한국

LUC FEST
대만

MU:CON
한국

AND MANY MORE…



21

쇼케이스 프로그램

• 아티스트쇼케이스

• 국가별무대

• 에이전시별무대

컨퍼런스 프로그램

• 글로벌및지역동향

• 키노트 | 라운드테이블 | 강의

• 정보와인사이트

네트워크 프로그램

• 믹서, 네트워킹파티

• 스피드미팅 | 비즈매칭

• 웹혹은앱커뮤니티

기타 프로그램

• 기타공연 및부대프로그램

• 비공식파티
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아티스트

국내마켓

해외마켓

에이전시 해외공연

해외 공연 프로세스
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음악가로서 글로벌 마켓을 꿈꾸며
잊지 않아야 할 것들

1. 경험을 넓히고 싶다면 내 음악의 색을 더욱 깊게

2. 레이블, 유통, 에이전시, 페스티벌, 공연장 등 나에게 유효한 정보

수집

3. 돈을 받는 행사가 아닌, 주체적인 참가로 얻어내야 할 것 알기

4. 체력, 사교성, 꾸준한 인맥 관리

5. 내가 있는 곳에서 크루를, 씬을, 산업을 만드는 데 함께 하기










































